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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке кофе.

Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок
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Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации.

Выдержки из исследования:
В последние годы производство растворимого кофе на территории кофе стабильно растет. Только в 2014 году, после резкого скачка производства в 2013 году, наблюдался небольшой спад – …%. В 2010 году на территории России производили … тыс. тонн кофе, а в 2016 году – уже …. За 6 лет объем производства вырос более чем в … раза. 

Стоит отметить, что объем производства натурального кофе значительно меньше растворимого. В 2016 году на территории России было произведено всего … тонн натурального кофе, что более чем в два раза ниже объема производства растворимого кофе.

За последние 6 лет производство натурального кофе выросло почти в два раза – с … тонн в 2010 году до ….тонн в 2016 году. 

Объем рынка в денежном выражении по оценке компании …. составляет около ….. руб. в 2016 году.

В отличие от цены на кофе в заведениях быстрого питания, стоимость натурального кофе растет медленнее. Так, в 2013 и в 2014 году его цена выросла всего лишь на …%. С другой стороны, цена на натуральный кофе зависит во многом от курса валюты. Падение рубля в 2015 году привела к резкому скачку цен на кофе -  его стоимость увеличилась на ….%. В 2016 году рост цена на кофе в зернах и молотый составил …%. В среднем 1 кг кофе в 2016 году можно было купить по цене ….. рублей.

Импорт значительно превышает объем экспорта. Во многом это связано с тем, что территории России кофе не выращивается, а экспортируется кофе, которое на территории расфасовано.

Рынок является в высокой степени консолидированным. Более …% импорта ввозится из трех стран. Более половины экспорта приходится на одну компанию. 

В импорте преобладает доля необработанного продукта, в связи с тем, что кофе в зеленом виде сохраняет свои свойства дольше, чем в готовом. 


Основная тенденция на рынке кофе – ….

	Подробное оглавление/содержание отчета
		1
	Содержание
	

	2
	Введение
	5

	3
	Методологическая часть
	6

	
	3.1
	Описание типа исследования
	6

	
	3.2
	Объект исследования
	6

	
	3.3
	Цели и задачи исследования
	6

	
	3.4
	География исследования
	6

	
	3.5
	Время проведения исследования
	6

	
	3.6
	Методы сбора данных
	7

	4
	Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок
	8

	
	4.1
	Общая экономическая ситуация
	8

	
	4.2
	Валовой внутренний продукт
	8

	
	4.3
	Описание отрасли. Мировой рынок кофе
	7

	
	4.4
	Влияющий рынок
	10

	5
	Сегментация рынка
	12

	
	5.1
	Основные определения
	12

	
	5.2
	Сегментирование продукции на рынке
	12

	
	
	5.2.1
	Сегментирование по ботаническому виду
	12

	
	
	5.2.2
	Сегментирование по месту произрастания
	15

	
	
	5.2.3
	Сегментирование по виду  переработки
	23

	
	
	5.2.4
	Сегментирование по технологии производства
	26

	
	
	5.2.5
	Сегментирование по наличию добавок
	30

	
	
	5.2.6
	Сегментирование по виду обработки зерен
	30

	
	
	5.2.7
	Сегментирование по виду упаковки
	32

	
	5.3
	Основные принципы ценообразования
	33

	
	5.4
	Основные принципы ценообразования
	36

	
	
	5.4.1
	Ценовое сегментирование Продукции
	36

	
	
	5.4.2
	Тенденции в ценовых сегментах
	42

	6
	Основные количественные характеристики рынка
	43

	
	6.1
	Основные показатели российского производства
	43

	
	6.2
	Объем рынка
	46

	
	6.3
	Прогноз развития рынка
	46

	
	6.4
	Влияние сезонности на Рынок
	47

	
	6.5
	Анализ импорта и экспорта
	47

	
	
	6.5.1
	Соотношение импорта и экспорта
	48

	
	
	6.5.2
	Импорт
	48

	
	
	6.5.3
	Экспорт
	52

	
	
	6.5.4
	Основные тенденции в направлении импорта и экспорта
	55

	7
	Сбытовая структура Рынка
	57

	
	7.1
	Цепочка движения товара
	57

	
	7.2
	Краткое описание основных сегментов участников Рынка
	58

	
	
	7.2.1
	Производители Продукции
	58

	
	
	7.2.2
	Дистрибьюторы продукции
	59

	
	
	7.2.3
	Розничный сектор
	60

	8
	Конкурентный анализ
	61

	
	8.1
	Конкуренция между крупнейшими производителями на рынке
	61

	
	
	8.1.1
	Основные производители
	61

	
	
	8.1.2
	Основные параметры конкуренции
	61

	
	
	8.1.3
	Описание профилей крупнейших компаний
	61

	
	
	8.1.4
	Сравнительная характеристика основных производителей на рынке
	78

	
	8.2
	Конкуренция между дистрибьюторами и  оптовыми компаниями
	83

	
	8.3
	Конкуренция между компаниями розничного сектора
	88

	9
	Анализ потребителей
	92

	
	9.1
	Сегментация потребителей
	92

	
	
	9.1.1
	Потребители в сегменте B2B
	92

	
	
	9.1.2
	Потребители в сегменте B2C
	92

	
	9.2
	Степень активности в потреблении Продукции. Количество Продукции потребляемого одним потребителем за единицу времени
	93

	
	9.3
	Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции
	93

	
	9.4
	Структура потребления Продукции по видам и брендам Продукции
	94

	
	9.5
	Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции
	95

	
	9.6
	Основные тенденции в потребительском сегменте
	96

	10
	Обобщающие выводы по отчету
	97

	
	
	10.1.1
	Анализ факторов внешней среды
	97

	
	
	10.1.2
	Сдерживающие факторы Рынка
	98

	
	10.2
	Анализ рисков
	98

	
	10.3
	Текущая ситуация и перспективы развития рынка
	101




	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Динамика ВВП в текущих ценах в соответствии с методологией СНС 1993, 2014-2016 гг., трлн. руб.
Диаграмма 2. Темпы роста промышленного производства, 2011-2016гг., %
Диаграмма 3. Динамика объема инвестиций в основной капитал, 2010-2015 гг., трлн руб., %
Диаграмма 4. Инфляция в 2011-2016 гг., %
Диаграмма 5. Динамика оборота розничной торговли, 2011-2016 гг., трлн руб.
Диаграмма 6. Производство кофе по странам, %
Диаграмма 7. Динамика мирового экспорта кофе, тыс. тонн
Диаграмма 8. Крупнейшие импортеры кофе в 2015 гг, тыс. тонн
Диаграмма 9. Доли сортов кофе робуста и арабика на мировом рынке 2015г., %
Диаграмма 10. Структура рынка чая и кофе в натуральном выражении 2016г., %
Диаграмма 11. Структура рынка чая и кофе в денежном выражении 2016г., %
Диаграмма 12. Динамика цены на кофе в организациях быстрого обслуживания в 2010-2016 гг.,
Диаграмма 13. Динамика цены на натуральный молотый и зерновой кофе в 2010-2016 гг.,
Диаграмма 14. Динамика цены на растворимый кофе, в 2010-2016 гг.,
Диаграмма 15. Распределение цены за 1 кг кофе в рамках ценового мониторинга (по возрастанию), руб.
Диаграмма 16. Соотношение предложения кофе по ценовым сегментам в рамках ценового мониторинга, % от объема предложения
Диаграмма 17. Динамика производства растворимого кофе на территории РФ, тыс. тонн
Диаграмма 18. Динамика производства натурального кофе на территории РФ, тыс. тонн
Диаграмма 19. Распределение производства жареного кофе по регионам, %
Диаграмма 20. Динамика розничных продаж растворимого кофе по месяца в 2015-2016 гг.,
Диаграмма 21. Структура импорта кофе в РФ по видам в стоимостном выражении, %
Диаграмма 22. Доли основных игроков рынка кофе, %
Диаграмма 23. Структура потребления кофе по видам, %

Таблица 1. Средняя цена на кофе в организациях быстрого обслуживания в регионах РФ в 2016 г.,
Таблица 2. Средняя цена на натуральный кофе в зернах и молотый в регионах РФ в 2016 гг.,
Таблица 3. Ценовая сегментация на рынке кофе
Таблица 4. Таможенные коды продукции
Таблица 5. Объем импорта и экспорта в 2015 г.
Таблица 6. Основные страны-импортеры кофе в 2015 г.
Таблица 7. Основные страны-производители кофе в натуральном и денежном выражении, 2015г.
Таблица 8. Основные компании-производители импортируемого кофе, в натуральном и денежном выражении, 2015г.
Таблица 9. Основные страны-экспортеры кофе в натуральном и денежном выражении, 2015г.
Таблица 10. Основные страны-производители экспортируемого кофе в натуральном и денежном выражении, 2015г.
Таблица 11. Основные компании-производители импортируемого кофе, в натуральном и денежном выражении, 2015г.
Таблица 12. Сравнительная характеристика основных производителей на рынке
Таблица 13. Информация о дистрибьюторах кофе, часть 1
Таблица 14. Информация о дистрибьюторах кофе, часть 2
Таблица 15. Сравнительная характеристика розничных специализированных магазинов кофе, часть 1
Таблица 16. Сравнительная характеристика розничных специализированных магазинов кофе, часть 2
Таблица 17. Рейтинг любимых брендов кофе по итогам 2016 года
Таблица 18.Возможные риски, связанные с рынком

Схема 1. Сегментация кофе по ботаническому виду дерева
Схема 2. Классификация кофе в зависимости от регионов произрастания
Схема 3. Классификация кофе в зависимости от степени переработки
Схема 4.Классификация кофе по виду производства
Схема 5. Степени помола кофе
Схема 6. Классификация кофе по виду упаковки
Схема 7. Движение сырья и готовой продукции на рынке кофе
Схема 8.Классификация производителей кофе на российском рынке


	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	[bookmark: _GoBack]ГИ рынок кофе 2017.pdf



Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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